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Ala memoria de Adolfo Calatrava,
cuya lucidez intelectual iluminé caminos complejos
y cuya amistad hizo mas liviano el peso de la polarizacién.

Inteligente maestro, buen conversador, compariero
generoso, y —como él mismo admitiria con media sonrisa—
algo desorganizado. Este libro también lleva algo de ti.
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En un contexto global marcado por la incertidumbre, la fragmentacién
ideoldgica y el auge de fuerzas politicas extremas, este libro ofrece una
mirada profunda, rigurosa y multidisciplinar sobre los procesos de pola-
rizacién politica en Espafia durante los afios 2023 y 2024. A partir del
andlisis de seis procesos electorales —de dmbito autonémico, nacional y
europeo—, la obra examina el papel que juegan los medios de comunica-
cién, las redes sociales y los algoritmos en la construccién de discursos
polarizantes que afectan tanto al debate publico como a la estabilidad
democratica.

El volumen combina enfoques de la ciencia politica, la comunicacién y
el analisis del lenguaje, incorporando técnicas avanzadas como el apren-
dizaje automatico y el procesamiento automatizado de grandes volame-
nes de texto. Esta aproximacién innovadora permite estudiar, de manera
empirica, dimensiones como la polarizacién afectiva, la toxicidad del dis-
curso o el tratamiento informativo de los lideres politicos en television,
prensa, radio y plataformas digitales.

Con una atencién especial al caso andaluz, este estudio ofrece no solo
un diagnéstico sobre el grado y las formas de polarizacién mediatica en
el actual ecosistema informativo, sino también pistas sobre sus causas,
consecuencias y posibles respuestas institucionales. Se trata de una obra
imprescindible para quienes desean comprender los desafios que enfren-
tan las democracias representativas en la era de la hiperconectividad, la
sobreinformacién y la fragmentacién de audiencias.

Una contribucién clave para repensar la relacién entre politica, medios y
ciudadania en el siglo XXI.
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